Analyse van propaganda

Propaganda is een doelbewuste en systematische ingezette activiteit om aanhangers te winnen voor bepaalde ideeën. Propaganda maakt gebruik van het scheppen van verwachtingen en manipuleren van denkbeelden en gedrag. Propaganda is meestal gericht op een grote massa en wordt veelal verspreid vanuit één sterk centraal punt. Gebruik van propaganda is kenmerkend voor totalitaire regimes.
Hoe herken je propaganda? 

1. Propaganda verspreidt (denkbeelden van) een bepaalde ideologie. 
Bijvoorbeeld de nationaal-socialistische of de communistische ideologie.

2. Propaganda heeft een heldere boodschap.
In propaganda wordt vaak één specifiek doel benadrukt en de middelen waarop men die wil bereiken. Deze boodschap is helder zodat iedereen dit begrijpt.
3. Propaganda maakt gebruik van overdrijving.
· Negatieve overdrijving: de tegenstander wordt afgeschilderd als de verpersoonlijking van het kwaad of als oorzaak van alle ellende (zondebok), waarbij vaak wordt overdreven en gelogen.  

· Positieve overdrijving: beroep op algemeen aanvaarde, positieve waarden zoals geloof, hoop, liefde, gezondheid, ouderschap, Doel is om mensen te overtuigen dat deze idealen werkelijkheid worden als de ideologie wordt nageleefd,

4. Propaganda maakt gebruik van symboliek.
Bijvoorbeeld het kruis (symbool voor de kerk, het geloof) of de nationale vlag (symbool voor de staat). Maar ook symbolische voorstellingen zoals moeder met kind als symbool voor het moederschap. Deze symbolen roepen vaak emoties op.
5. Propaganda maakt gebruik van ondersteuning van instituten en instellingen om de boodschap meer gezag te geven.

Als een vooraanstaand instituut of instelling, zoals de kerk, zijn goedkeuring geeft aan de boodschap wordt daarmee het gezag van het instituut of instelling aan deze ideologie verbonden. Hiermee krijgt de propaganda meer gezag.
6. Propaganda maakt gebruik van de behoefte om tot een groep te behoren.

Mensen willen over het algemeen graag behoren tot een groep. De propagandist speelt hier op in door het organiseren van grootschalige bijeenkomsten. Om dit groepsgevoel te versterken wordt vaak gebruik gemaakt van symbolen, kleuren, muziek, etc. die specifiek is voorbehouden aan deze groep. 

7. Propaganda speelt in op angstgevoelens.

De propagandist maakt gebruik van aanwezige angstgevoelens en dikt deze aan. Hitler bijvoorbeeld was een meester in het inspelen of angst onder de bevolking: 'Het is onrustig in de straten. De universiteiten zitten vol rebellerende studenten. Communisten proberen ons land te verwoesten. Rusland bedreigt ons met haar macht en de republiek is in gevaar. Ja - gevaar van binnenuit en van buiten af. Wij hebben orde en wet nodig. Als dat ontbreekt kan onze natie niet voortbestaan' 
8. Propaganda maakt gebruik van eufemismen om negatieve zaken minder erg te laten lijken of laat de negatieve kanten geheel weg.

In oorlogstijd sterven veel soldaten. De propaganda benadrukt echter heroïek om te sterven voor het vaderland. 
9.
Propaganda maakt gebruik van herhaling.
Herhaling versterkt de boodschap. Vaak wordt er ook vanuit gegaan dat als je iets maar vaak genoeg herhaald het vanzelf wel 'waar' wordt.
